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Fur die Eintracht in Frankfurt

War es das, was die Eintracht
vom Main im Fruhjahr den
Klassenerhalt in der Ful3ball-
Bundesliga schaifen liel3?

Was die Stimmung wieder

ins Lot kommen liell im Verein
und dessen Umfeld? Die zwel
Heuchelheimer Medienprofis
wirkten bei der erfolgreichen
Nichtabstiegskampagne »Auf
Jetzt! Eintracht in Frankfurt!«

mit und trugen somit einen
Teil zum Klassenerhalt bei.
Lohn der Arbeit fur Sascha de
Loryn und Roman Benischke:
Mit ihrer Firma »media tools«
arbeiten sie weiter eng mit

dem Erstligisten zusammen.
Glucklich? »Das fuhlt
sich an wie ein Ritterschlag!«

Von Norbert Schmidt

m GileBener L.and sind die beiden Mittvier-

ziger bekannt wie die bunten Hunde. Sa-
scha de Loryn, der frithere DJ, und Roman
Benischke waren mit 1threr 1998 gegriindeten
und im Rinn & Cloos-Gewerbepark in Heu-
chelheim angesiedelten »media tools busi-
ness communication« GmbH schon in Sa-
chen Werbung und Aullenwirkung an der sei-
te der Gieliener Bundesliﬁa -Basketballer vom
MTV 1946, als die noch »Flippers« hiellen
und dann den »Avitos«-Schriftzug auf dem
Leibchen trugen. Seit die Miinchholzhausen/
Dutenhofener Handballer als HSG Wetzlar
erste Liga spielen, sind de Loryn und Be-
nischke auch da 1m Boot als Bewegtbildpart-
ner und unter anderem zustédndig fiir Fan-
TV, Kinospot sowie das Entwerfen und Be-
spielen der LED-Banden.

In den vergangenen Wochen und Monaten
jedoch hat sich fir die hier in Mittelhessen
sehr gut vernetzten und noch besser gebuch-
ten Medienprofis etwas splirbar verdndert.
Sle trugen ndmlich an einer nicht unbedeu-
tenden Stelle ein wenig zum Klassenerhalt
der Bundesliga-FulBlballer von Eintracht
Frankfurt bei — und spielen jetzt selbst in ei-
ner der weltweit bedeutendsten Ligen.

Kurzfristiger Handlungsbedarf

Wir erinnern uns. Am 5. Mérz schaffen die
Adlertrager gegen den FC Ingolstadt zu
Hause nur ein 1:1, sie stehen in der Tabelle
auf dem Relegationsplatz, haben nur Hoffen-
heim und Hannover 96 hinter sich und sehen
nach vorn kein Land. Armin Veh wird als
Trainer entlassen, und bereits Dienstag da-
nach prasentiert man Niko Kovac als Hoff-
nungstrager — und dem gelingt mit der
Mannschaft, was nur kithne Optimisten fiir
moglich gehalten hatten. Damals, vor der
Zéasur, gab’s alles bel der Eintracht, nur eben
selbige nicht. Das galt zudem filirs Umfeld,
elgentlich fiir die ganze Stadt. Der Zuspruch
1im Stadion hielt sich ungewohnt in Grenzen,
die Besucherzahlen blieben — wie die Mann-
schaft — hinter den Erwartungen zurtick.

Da kamen dann die »media tools«-Verant-
wortlichen 1ns Spiel. Eigentlich sollten de
Loryn und Benischke 1hre Meinung zum
Thema StadionTV und Gesamtauftritt kund-
tun. Doch es kam anders und der friihere
Mitarbeiter dieser Zeit und damalige Leiter
EintrachtTV, Jan Martin Strasheim, %{anmn—
tierte beide mit einem kurzfristigen Anlie-
Een. »Nach dem Spiel gegen Ingolstadt ha-

en wir im Klub so etwas wie eine Ladhmung
im Umfeld gesptlirt. Die Stimmung war &hn-
lich wie 2011, als es bekanntlich 1n die zweil-
te Liga ging. Es war klar, dass wir irgendwie
den Schalter umlegen mussten. Ich wusste
aus meiner Giellener Zeit und aus den ersten
Gespréachen, dass wir mit >media tools< einen

Unternehmenszahlen ...

... der »media tools — business communi-
cation« GmbH in Heuchelheim:

1998 Start-up 1m Grinderbau von Rinn
& Cloos in Heuchelheim,

450 Quadratmeter Workflow nach
Umzug in das ehemalige Minox-
Gebaude,

18 Jahre erfolgreich in der Unter-
nehmenskommunikation,

10 hochmotivierte Mitarbeiter

fest, zudem ...

§ 1n freier Beschaftigung,

6 leidenschaftliche Bewegtbild- -
Partnerschaften in der Region,

3 familidre Sponsoren-Partnerschaften
mit Bundesligisten. Und ...

1 Ziel, das Roman Benischke - jetzt
kommt der Werbeblock — in aller Kiirze
so beschreibt: »Natirlich fiir unsere Kun-
den das beste Ergebnis! Motto: Wir ma-
chen Markenbotschaften erlebbar.« (no)
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Erst die Nichtabstiegskampagne — dann, nach dem Erfolg, die Neuaufstellung der Marke
»Eintracht Frankfurt«. Die Heuchelheimer Medienprofis haben Freude an der Arbeit. (no)

passenden Partner haben, der auch kurzfris-
tig mit viel Kompetenz und Flexibilitat hel-
fen kann. Fur unsere Kampagne im Nichtab-
stiegskampf war das ebenso wichtig, wie 1n
den UmstrukturierungsmalBnahmen, die der-

zelt voll 1im Gange sind.«

Sascha de Loryn, der hauptsichlich die
Kontakte mit der Eintracht pflegt, und Be-
nischke entwickelten ein Konzept, welches
gemeinsam mit den beiden kreativen Fans
Dominik Dresel und Mathias Weinfurter ver-
feinert und umgesetzt wurde. Deren Kern ist
eine am Main redensartlich bekannte Forde-
rung, die nachgerade in der Fan-Szene der
Adlertriager implementiert ist.

Da war er dann, der Slogan: »Auf jetzt!
Eintracht in Frankfurt.« Daraus machte man
eine erfolgversprechende Kampagne — buch-
stablich auf allen Kanéalen. Standbilder, Be-
wegtbilder, Videos, Facebook-Eintrage. »Wir
kennen die Formate, wir kennen i1hre Nufzer,
zu denen wir Nédhe herstellen wollen.« Das
erleichtere es, alle moglichen »Erlebnisrdu-
me« fur Mittellungen zu nutzen, fiir motivie-

rende Botschaften

Menschen begegnen der Marke

Wie das erste »media tools«-Video mit um
die 340000 Aufrufen ging auch das »Auf
jetzt!«-Video »durch die Decke«. »Das ist ei-
ne Riesenzahl«, konstatierte de Loryn dieser
Tage im Gespridch mit der Gielener Allge-
melnen Zeltung. Zu jedem Spiel machten die
Heuchelheimer ein Video, durften zudem vor-
handenes Material nutzen, beschworen den
Zusammenhalt — die »Eintracht in Frank-
furt«. Der Erfolg der Kampagne spiegelt sich
messbar an der Abrufzahl von lber zwel
Millionen wieder.

Das war und das i1st ithr Ding: Menschen
motivieren, um einen Wert zu unterstreichen,
den zu verlieren verlustreich sein kann.

Das zweilte Relegationsspiel gegen den 1.
FC Nirnberg war EEI‘HdE abgepfiffen, da be-
gann die ganz grobe Herausforderung: Nach
Gewlinn einer Ausschreibung machten sich
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de Lo und Benischke an die Neuauifstel-
lung der medialen Eintracht-Prasentation.
Auch dies im engen Schulterschluss mit dem
Bundesligisten und dessen Medien-Leuten.
Am Anfang stand das komplett neu entwi-
ckelte Layout und Erscheinungsbild. Dann
daraus abgeleitet die Social-Media-Auftritte
und deren Platzierung: »Das 1st eine standi-
%E Begegnung der Menschen mit der Marke

intracht Frankfurt und deren Werte. Das
muss aus einem Guss sein«, sagt Benischke,
der das Thema »Marke und Medien« als
Gastdozent an der Technischen Hochschule
Mittelhessen lehrt.

Im Herzen von Europa ...

FErst waren die Heuchelheimer mit drin 1im
Abstiegskampi, dann begleiteten sie seit Mal
den Neuanfang. Letzteres auf allen Ebenen,
in vielen erdenklichen Formaten — von der
Visitenkarten tibers Stadionmagazin bis zum
Mannschaftsbus. Dessen Design in den Far-
ben »schwarz und weiss, wie schee« plus ro-
tem Adler und Mainhatten-Skyline stammt
aus de Loryn/Benischkes Feder.

Bel »media tools« spielten sie mit dem vom
Polizeichor Frankfurt 1959 eingesungenen
Stadionhymne »Im Herzen von Europa« und
mit dem eben zitierten SGE-Lied. Da stecke
viel Authentizitat drin, sagen sie, man diirfe
mit dieser internationalen Drehscheibe sehr
wohl argumentieren. Bemerkenswert auch:
Das neue Eintracht-Trikot, das den eigentli-
chen Vereinsfarben Vorrang einrdumt, hat
vielleicht gerade deshalb eine so schnelle
Akzeptanz erfahren, weil die Vﬂrstellurﬁime—
dial gescheit eingefadelt war, well — dank der
Profis aus dem GieBener Land - niemand
den Eindruck haben musste, hier werde et-
was aus Jux und Dollere1 verdndert. Das ha-
be alles Sinn und Verstand, und die Farben
selien Tradition.

40 Entwurfe fur Bus-Lackierung

Dabe1l hat der Erfolg, das messbare Echo,
gewiss die Uberzeugungsarbeit erleichtert:
»Wir erreichen die Leute«, betonte Benisch-
ke. »Das war 1m Abstiegskamp{f der Fall, und
es ist jetzt spilirbar.« Zudem liefert »media
tools« nicht den ultimativen Entwurf, son-

dern unterbreite Material zur Meinungsbil-
dung, fiir die Debatte. Allein fiir den

Bus lagen 40 Entwilirfe vor.

Erste Liga sind die Heuchelhel-

\ mer gewohnt. Aber was 1st anders,
SN wenn man fir die Frankfurter
N\I , Emtracht und in Ableitung
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.~ davon auch fiir den Sportarti-
kelhersteller Nike arbeitet?
. »Der mediale Faktor ist iliber-
(Y wailtigend, die zu erzielende Auf-
" merksamkeit kann mit Basketball
oder Handball bel uns nicht vergh-
chen werden.«
Heute werden Sascha de Loryn und
Roman Benischke »ihrer« Eintracht wie-
der die Daumen driicken. Drei Punkte in
Darmstadt waren schon, dann fallt das
Motivieren beim Heimspiel am 17. Sep-
tember gegen Bayer Leverkusen umso
leichter. (Fotos: bnf)

Mﬂl’!‘l”ﬂm: Die Radiofrau und

der FulBBballstar

Die Freundinnen und Freunde der in
der Regel samstiglichen Rubrik Notizen
aus der Provinz — heute auf Seite 49 —
wissen es: Der mit dem Namen angedeu-
tete ldndliche Raum rund um Giefien er-
streckt sich iiber das eigentliche Kreis-
gebiet hinaus. Véllig logisch: Die Wahr-
nehmung wird ja keine andere, wenn
man gen Marburg fihrt oder runter in
die Weiten der Wetterau. Uberall gibt es
diese kurzweiligen Geschichten, die fiir
eine seriose Nachricht zu leicht sind,
aber trotzdem zu schade wdren, sie
gleich in »Ablage P« zu entsorgen.

Die Kollegen der Wetterauer Zeitung
hatten vor Wochenfrist bei ithren Notizen
ein solches Provinz-Perlchen, das heute
ber uns wie die faust auf Auge passt.

Seit 20 Jahren
bewahrt dem-
nach die weit-
hin im Land be-
kannte Hér-
funkmoderato-
rin Julia Nestle
eimn ganz beson-
deres Foto auf.
Jiingst  zeigte
site es just dem
mann, der da-
rauf neben thr
abgebildet st —
dem neuen Ein-
tracht-Sportvorstand Fred: Bobic aus
Frankfurt. Und die 31-Jdhrige vom in
Bad Vilbel ansdssigen Privatsender »Ra-
dio FFH« lieferte gleich ein Gestdndnis:
»Ich war zehn Jahre alt und unsterblich
verliebt in Fredi Bobic.«

1996 war der jetzt 44-jdhrige Bobic ge-
feierter Spieler des VfB Stuttgart, bilde-
te mit Krassimir Balakow und Giovanne
Elber das »magische Dreieck«. Nestle:
»Ich fand ithn unheimlich toll und war
auch der festen Uberzeugung, dass ich
thn irgendwann heiraten werde.«

Dieser Tage erzdihlte thm von ihrer al-
ten Leidenschaft und zeigte thm das Fo-
to, das thr Vater bet einem Freund-
schaftsspiel des VfB in Oberursel ge-
macht hatte. »Ich bin, seit ich denken
kann, VfB-Fan, weil mein Vater aus der
Nihe von Stuttgart stammt.«

Bobic wies ldchelnd auf die roten
Bickchen des Mddchens hin und mein-
te: »Das 1st ja noch ein richtig schones
altes Foto, nicht digital, sondern auf Pa-
pier. Toll, dass Sie das als Stuttqart-Fan
so ausgehalten haben, das ist in Hessen
bestimmt nicht so einfach.«

Mzt der Hochzeit hat’s nicht geklappt.
Beide sind vergeben. Die in Frankfurt
geborene und in Bad Nauheim aufge-
wachsene Radiofrau ist weiter VfB-Fan:
»Ich mag Eintracht Frankfurt sehr und
freue mich, dass ewn Teil Stuttgart jetzt
hier ist — mit Fredi ist mir die Eintracht
noch sympathischer.« (no, wz/Fotos: pm)
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Horfunkmoderatorin Julia Nestle (Radio
FFH) mit Fredi Bobic — vor 20 Jahren.

Die Kreisredaktion
und der Doppelpass

Es st im Kreisteil dieser Zeitung eher
selten, dass die Redaktion iiber die
Printversion der Berichterstattung plus
Online-Ableger und Fotogalerie hinaus
zum crossmedialen Doppelpass ausholt.
Hier aber bietet sich es einmal an. War
berichten einerseits in Wort und Bild da-
riiber, wie ein Heuchelheimer Unterneh-
men die Marke »Eintracht Frankfurt«
inszentert. Und ergdnzend dazu liefern
wir an den samstdglichen Friihstiicks-
tisch ein Bewspiel fiir
diese Arbeit — in Be-
wegtbildern.

Hinter dem mat ei-
nem Smartphone les-
baren QQR-Code liegt
emn auf Youtube ein-

estelltes Video zur

orstellung des neu-
en Trikots. (no)



